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Léger Marketing est la plus importante firme de
recherche marketing et de sondages a propriété
canadienne avec plus de 600 professionnels
travaillant a ses bureaux au Canada et aux
Etats-Unis.

Léger Marketing est le partenaire nord-ameéricain
du plus important réseau mondial de recherche
Worldwide Independent Network (WIN) of Market
Research.
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vOs préoccupations et nous espérons avoir le
privilége de vous servir de nouveau dans un
avenir rapproché.

R/jww /\7cuu 4/45/1;

Jean-Marc Léger
Président



Table des matieres

(70T a1 (=) Q=T =] e o] 1= o] €1 S PP 6
A= Yoo Ko [oTo T L= PP U PP RO PPPPPTRRRRRTPRN 8

Résultats détaillés

1. Perception &l 6 ® gda padtage des taches dans un couple homoseXuel .........cccccoiiiiiiiiiiiiiieeneniie 11
11L 6 or i egexualle dt lesrchances de vivre une relation amoureuse & long terme...........cc.vvvevveeeeeeniniiiineeenn. 12
1.2 Partage des taches dans un Couple NELEIOSEXUEL............uuiiii i i i 15
1.3 Probabilité de partage des taches dans un couple hEtEroSEXUEL...........covviiiiiiiiiiiiiii e 17
1.4 Probabilité de partage des taches dans un couple composé de deux NOMMES..........coooviiiiiiiiiiiieeeeneeiiiiiieeeen 19
1.5 Probabilité de partage des taches dans un couple composé de deux femmes............oooviiiiiiiiiiiieeiiccee e, 21
2. Mariage entre CONJOINTS 08 MIBIME SEX ... uuuuuiuuttiiiitiiiiietiiteeaee bbb eea bbb bbb bbb bbb bbb e bbb bbb e e e e e e e e e e e as 23
2.1 AMIS NOMOSEXUEBIS. ...ttt e e e e e e ettt e e e e e et e et e e e e e e e e eeettba e e e e eeeeessbannaeeeeeesnnnns 24
2.2 Loi autorisant le mariage civil entre conjoiNtS e MEME SEXE.....ccceeciiiiiiiiiiiie e eeee e e e e e e 26
2.3 Uniond 6 proche avec une personne de MEME SEXE.......cciiiiiiiii ittt ettt e e eeereeaeeaae 28
2.4 Mariage de deux personnes NOMOSEXUEIIES. ..........uuuuuiiriiiiiiiiiiiiiiiii i e e 30
2.5 Parrain ou marraine d 6 @nfant ayant deux parents de MEME SEXE..........ciiiieeiiiiiiiiiiiiiiee e e e e e e 32
PrOfil dES FEPONUANTS.....eeiiiiii ittt e oottt ettt e e e e e e s e e e s e bbb bbbttt eeeeaeeae e e e nnbbbbbseeeeeeeaaeaaaeesannes 34

MARKETING
5



[

objecb'e
contexte '

obiecﬁ{s

CONTEXTE
ET OBJECTIFS

www.legermarketing.com




CONTEXTE
ET OBJECTIFS

.................................................................................................................................................................................................................................

Fondation Emergence a mandaté Léger Marketing afin de sonder la perception
etl 60 o p des Canadiensal 0 ® glesrcaliples de méme sexe.
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METHODOLOGIE

La présente étude, effectuée par Léger Marketing, a été réalisée du 11 au 14 avril 2011 par le biaisd 6 u n
sondage web aupres d'un échantillon aléatoire de 1504 Canadiens tirés du panel LegerWeb. Tous les
répondants étaient agés de 18 ans et plus et pouvaient s'exprimer en francais ou en anglais.

A l'aide de statistiques issues du dernier recensement de Statistiques Canada, les résultats ont été
pondéres selon le sexe, | 0 ©lgserégions, la langue maternelle, le fait d 6 a wdesienfants et le niveau
d 6 ®d u cahintde remdre I'échantillon représentatif de I'ensemble de la population adulte du Canada.

Note au lecteur

ALes données présentées dans le tableau étant arrondies, le total des colonnes peut légérement différer de 100%.

ADans les graphiques et tableaux présentés, [es données en caractéres gras et bleus signalent une proportion significativement
supérieure a celle des autres répondants. A | 6 i n viesr dmées en caractéres gras et rouges signalent une proportion
significativement inférieure a celle des autres répondants.

ALa forme masculine utilisée dans le texte désigne aussi bien les femmes que les hommes. Elle n 6 eusilisée q u da'seulefind 6 al le®g e r

texte et d 6 éaniliter la compréhension.
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